
Identificación Automática de Pautas Publicitarias en Señales de Audio 



Introducción 

• Verificación de cumplimiento de contratos 

de publicidad en Radio AM/FM y TV 

• Vigilancia de publicidad de partidos 

políticos en Radio AM/FM y TV 

• Determinación de las canciones con mayor 

tiempo “al aire” 

• Control de calidad de las mismas 

radiodifusoras y estaciones de TV 

 



Introducción 

• Uso de Marcas de Agua de audio 

• Uso de Huellas o Firmas de Audio (Mucho 

mas viable) 

• Monitoreo En-línea 

• Monitoreo Fuera-de-Línea 



Diseño de Firma de Audio Robusta 



Búsqueda de una pauta publicitaria 



Búsqueda simultánea de varias pautas 

publicitarias 



Experimentos realizados 

• 95 Horas monitoreadas 

• 5 diferentes estaciones de radio 

• 13 Anuncios publicitarios 

• Contamos con resultados de revisión manual 
proporcionados por la empresa Contact 
Media Research con oficinas en 
Guadalajara, Jal. 

• Se realizó la corroboración de anuncios 
detectados para descartar positivos falsos 

• Se comprobó que los anuncios detectados 
manualmente también fueran detectados por 
el sistema automático (positivos verdaderos) 



Resultados 

Sistema Régimen de positivos 

verdaderos (Tasa de 

reconocimiento) 

Régimen de Falsos positivos 

(Tasa de errores) 

Nuestro sistema propuesto 100 % 0 % 

Hellmuth et al [4] 99.8 % - 

Olivera et al [8] 95.4 % 1 % 

95 Horas de transmisión revisadas en tan solo una hora por 

Una computadora de escritorio 
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Trabajos futuros 

• Uso de un índice de proximidad basado en 

un BK-tree para revisión simultánea de 

miles de pautas publicitarias 

• Implementación de sistema de monitoreo de 

estaciones de radio que transmiten por 

internet. 
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